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Economia

Credito Bergamasco
Oggi 'ultimo bilancio

Nellatardamattinata di oggié convocato a Ber-
gamoil Consiglio diamministrazione del Credi-
to Bergamasco per 'ultimo bilancio della sua
storia prima della fusione nel Banco Popolare

Dallo scalpello al clic
Conlacrisi e nato
lFartigiano digitale
Grazie alle nuove tecnologie si sviluppano sbocchi

fino a qualche anno fa impensabili per il settore
Con laweb reputation, pareri in rete sul prodotto

DIANA NORIS
mssssm Faredellapropriapas-
sione il proprio lavoro. Frase
tutt’altro cheretoricaperquat-
tro giovani imprenditori della
bergamasca che hanno un co-
mundenominatore: ’essere ar-
tigiani. Ma «dimenticatevi la
vecchiaimmagine dell’artigiano
chiusoinbottegaconscalpello
e martello», spiegano sicuri.
Grazie alle nuove tecnologie, e
a causa di una crisi che non
guarda nessuno, per la profes-
sione sisono aperte nuove pos-
sibilita, presentate airagazzidi
terza media di Ponteranica e
Sorisoleinunincontrodiorien-
tamento alla sede di Confarti-
gianato Bergamo, moderatodal
presidente dei Giovaniimpren-
ditori Daniele Lo Sasso e dove
¢ intervenuto l'ex presidente
Oscar Mora. «Un artigiano &
qualcuno che usa la zucca, ci
mette le mani e il cuore, conle
nuove tecnologie aproprio ser-
vizio», ha spiegato Mora.
Enonc’echedire,questigio-
vaniimprenditori hanno preso
leparoleallalettera,adattando
laprofessione alla contempora-
neita. Adefinirsi«artigianadi-
gitale» € Valentina Trevaini, che
insieme ad unsocionel 2002 ha
fondato «Sostanzasrl», softwa-
rehousechesioccupaanchedi
web reputation, monitorando
cioe quello che pensano gli in-
ternauti di un prodotto o un
servizio, unasortadi TripAdvi-
sor delle professioni o dei pro-
dotti, magari anche basici, ma
che oggi vengono sempre piu

veicolati anche sul web. Soprat-
tutto attraversoicanalisocial:
«Stiamo facendo corsisull’uti-
lizzo dei social media come
strumento dibusiness e verifica
per pianificare una strategia -
spiega Valentina Trevaini, tito-
lare di Sostanza srl con sede a
Bergamo -. Mioccupodel mon-
doweb, veicolandoiprodottiin
rete, facendo in modo che ne
parlino bene, curando la web
reputation. Trainostri clienti
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Lartigiano 2.0
usa diversamente
la manualita

di un tempo

=

Accanto alla
tecnologia, filoni
legati allarte

e all ambiente

c’¢ Alitalia, Best Western e Fa-
stweb. In ufficio siamo in sei,
lavoriamo come una squadra,
con lo stesso obiettivo, € come
stare in famiglia. Sono un’arti-
giana 2.0, uso testae manualita,
adattandolamiacassettadegli
attrezzialle esigenze del clien-
ter.

Tragliartigiani 2.0,c’¢ Ema-
nuele Balasso, 25 anni, titolare
dellasocieta «Galassia3d» con
sede aCalusco D’Adda. «Sogna-

vodifareloscienziato, misono
laureato in biotecnologie e fa-
cendouno stage hoscoperto che
noneralamiastrada-ammette
candidamente Balasso -. Cosi
mi sono lanciato in questa av-
venturadai sei mesi: mioccupo
distampanti3d,leassemblo,le
collaudo ele vendo. Sono mac-
chine che possono realizzare
dalla cover per gli smartphone
al prototipo diun edificio. Sono
rimasto subito affascinato da
questo strumento e dal claim
che lo pubblicizza negli Stati
Uniti: se puoiimmaginarlo puoi
crearlo».

IInuovoartigianato passaan-
che dalla green economy. E il
caso di Fabio Ambrosi, appas-
sionato della natura, convinto
che «laterracioffragiatuttigli
strumenti». Laprimasfidaé sta-
tacatturareiraggidelsole, per
produrre energiapulita: «L’am-
biente € sempre piu sporco e
minacciato e ho pensato di ap-
plicarelamiapassione ai nuovi
sistemi di energia, solare, idroe-
lettrico ed eolico. Dal 2009 con
altri quattro sociho fondato la
Fsgfotovoltaico solar garden a
Ponteranica, abbiamo fatto pit
di 50 realizzazioni, vincendo
anche premi importanti. Nel
febbraio 2013 abbiamo vinto il
titolodell’installatore del mese
dellaPanasonic. Tragliimpianti
pitimportantiquello della Mi-
crosoftItalia,maésoloil primo
mattoncino, stiamo sviluppan-
doimpianti microeolicieidroe-
lettrici. Sitornaal concettodel
mulino diunavolta, ma tecnolo-

Lartigiano 2.0 si presenta

1. Emanuele Balasso. 2. Fabio Ambrosi.

3. Diventa fondamentale I'approccio digitale
per i nuovi sbocchi dell’artigianato.

4. Valentina Trevaini. 5. Diego Armellini

Carrara (Confartigianato)

«Iiero di loro
Sapremo
sostenerli»

«Sonomoltofierodiquestiragaz-
zi»: cosiil presidentediConfartigia-
nato Bergamo Angelo Carrara si
complimentacon queigiovaniim-
pegnatiadareunnuovo voltoalla
professione. « Bisogna far loroun
grossoinboccaal lupo: come Con-
fartigianato siamo pronti a soste-
nerliintuttoquellochepudservire.
Sonocontentodelloromododiope-

rare,speriamochesianounesem-
pioperaltrigiovani».Unaboccata
d'ariafrescaseguitaallamanifesta-
zioneaRoma«Senzal'impresanon
c'éltalia. Riprendiamociil futuro»
alla quale si sono uniti circa 500
bergamaschi. Carrarainvitalapoli-
ticaad adeguarsiaitempi, prenden-
doadesempiolospiritodeigiovani
imprenditori: «<Selapoliticaavesse
soloundecimodell'intelligenzadi
questi ragazzi, saremmo il Paese
miglioredelmondo-sbottaCarrara
-.Ipoliticicichiedonodiinnovare,
cosa che stiamo facendo, e questo
eunesempio.Chiediamoallorache
la cosa sia reciproca, che tutto il
Paese si rinnovi». D.N.

gizzando quello cheinostriavi
hannofatto, ristabilendolarela-
zione con la natura».
Epoicechiusalamanualita
artigiana per produrre «arte su
misura»: «Nel 2003 ho aperto
“Soqquadro” - spiega Diego Ar-
mellini, titolare dello studio di
progettazione e realizzazione
decorativa con sede a Torre de
Roveri-:houndiplomadaperi-
to elettrotecnico, ma oggi mi
definiscoun artigiano dell’arte.
Dal 2003 1lavoronel mio studio
con 4 operatori, tutti sottoi 30
anni. L’idea € di fondere arte e
artigianato, realizzando opere
non solo da ammirare ma da
vivere». m
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Boom di esportazioni con IAfrica
Bergamo cresce in un anno del 25%

= Un saltoin avanti del 25%:
questo il dato davvero significativo
«incassato>»daBergamocircal'export
verso i Paesi Africani.

Emerge daun’elaborazione del-
laCameradicommercio di Mi-
lano sudatiIstat, comparando
il 3° trimestre 2013, conlo stesso
periodo dell’anno precedente.
Undato cinque volte superiore
allamedialombardadello stes-
so periodo, che si ferma a un
+4,7%. Complessivamente co-
mungque il business regionale
verso continente africano nei

priminove mesi 2013 hatoccato
i 6,6 miliardi di euro, circa un
quintodel totaleitaliano. Alge-
ria, Tunisia, Egitto, Sudafricae
Maroccoimaggioridestinatari
di prodotti lombardi, ma le
esportazionicresconoinunan-
no soprattutto con Mauritania,
Zimbabwe, Niger, Angola, Benin
e Mozambico. Nell'import pre-
valgono Libia, Tunisia, Algeria,
Egitto. E aproposito di export,
il trend bergamasco & netta-
mente primo, con 369 milioni,
chevaleappuntoil +25%. Mila-

no, che pure fatturaun miliardo
e mezzo di esportazioni con
I’Africa, segna pero un avanza-
mento solo dell’l,5%, mentre
Brescia, con 714 milioni, sifer-
ma al 14,3%. Nell'import calo
invece per la nostra provincia
del 2,2%

Il settore trainante del-
Pexportrestail manifatturiero
con quasi 3,6 miliardi di euro
(+4,7%): in Africa si esportano
soprattutto prodottiin metallo
emacchinari. Quasilametadel-
I'import € invece costituita da

prodottidelle attivita estrattive.
Ancheilrecenteincontroconi
Clusterlegatiall’Expoin Borsa
Mercihadimostrato che molti
Paesi africani sono interessati
a incontrare realta bergama-
sche, dalla cosmesi all’agroali-
mentare, alla meccanica. Nel
2013 infatti, nonostanteil per-
durare della crisi, I'interscam-
bio lombardo e bergamasco in
particolare con il continente
africano risulta generalmente
inaumento, nonsolo coniPaesi
dellaspondasud del Mediterra-
neo, tradizionalmente piti vici-
ni, ma anche con molte realta
dell’Africasub-sahariana. Argo-
menti e focus ad hoc trattati
anche durantel’»African Busi-
ness Summit», organizzato da
Promos a Milano. =
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